Pays -Bas {19 %), Espagne (12 4 %) Allemcgne (6 2 A]
Belgique (6,2 %)...

62 % des documents diffusés sur I'espace tourisme le sont en
juillet et aot.

Depuis le réaménagement de |'espace tourisme en 2006, les
périodes de permanences ont été élargies & toutes les
vacances scolaires. Nous avons refenu uniquement les mois
de juillet et aolt afin que notre champ d'observation soit
identique & celui de 2005. Un comparatif annuel pourra étre
pertinent & 'issue de la saison 2007,
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Midi -Pyrénées (6, 8 %)... v '
Crigine de la ellantala étrangére : Allemagne (32,3 %),
Grande-Bretagne (30 %), Pays-Bas (12,1 %), Espagne (9,5 %),
ltalie (5,1 %)...

58 % des documents diffusés sur I'espace tourisme le sont en
juillet et aodt.

Le Comité Départemental du Tourisme remercie tous les partenaires qui ont contribué @ I'élaboration de ce document :

- INSEE Limousin,
- Service réservation loisirs accueil Corréze,

- Union déparfementale des offices de tourisme et syndicats d'initiative,
- Prestataires d'activités de loisirs, responsables de sites, monuments, musées ef festivals.

Document réalisé par le Comité Départemental du Tourisme de la Corréze
45, quai Aristide Briand, 19000 TULLE
Tél. 05 55 29 98 78 ; Fax : 05 55 29 98 79
Web : www.vacances-en-correze.net ; E-mail ; cdicorreze@cg19.fr

elle est diffuse et les moyens de promotion accompagnent rare

uc 1icuicy;

Les nuitées en Corréze sont stables, voire en progression légére, mais cette situation est fragile et ne doit pas
occulter un tassement de certains taux d'occupation car la capacité d'accueil croit reguheremenl ces derniéres
années,

Cette croissance n'est pas le fdit de gros opérateurs de fourisme disposant de leurs propres forces de vente,
ent |'investissement. ‘

lobal du tourisme depq_nternental et régresser

Le risque & court terme est de voir stagner le chiffre d' affmres
la part de marché de chacun. -

Plus que jamais il me parait nécessaire de renforcer les moyens dévolus & la promotion et & la mise en marché

de la destination Corréze et de mutualiser entre public et privé les plans d'action commerciaux.

Le Président
Jeun—Plerre DECAIE







